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	EMENTA (CONTEÚDO PROGRAMÁTICO)

	14/08

Comportamento do consumidor

21/08

Sistema de informações de marketing

28/08

Análise de oportunidades de mercado e segmentação

04/09

Produto

11/09

Preço

18/09
Canais e distribuição física

25/09
Promoção

02/10
Organização de marketing

09/10
Planejamento e controle de marketing

16/10
Marketing não ortodoxo (internacional, social, proteção ao consumidor e ambiente)

23/10
Administração estratégica e marketing estratégico

30/10
Os modelos de marketing estratégico para alocação de recursos

06/11

Desenvolvimento da estratégia de marketing

13/11          Avaliação da performance de marketing

20/11         Avaliação da performance de marketing

· Inventário de carbono

	· Conceituação (marketing, sistema de marketing, ambiente de marketing, problemas)

	· Comportamento do consumidor

	· Sistema de informação de marketing

	· Análise de opotunidades de mercado

	· Segmentação e posicionamento

	· Marketing mix

	· Planejamento de marketing

	· Comportamento do consumidor

	· Sistema de informação de marketing

	· Marketing ambiental

· Planejamento de marketing
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	JUSTIFICATIVAS PARA OFERTA DA DISCIPLINA

	Tema atual para profissionais da área florestal que necessitam novos conhecimentos na área de administração e mercados.
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