Universidade Federal do Paraná

Setor de Ciências Agrárias - Centro de Ciências Florestais e da Madeira
Programa de Pós-Graduação em Engenharia Florestal

MARKETING INTERNACIONAL DE PRODUTOS FLORESTAIS
	Área de concentração: Economia e Política Florestal

	Linha de pesquisa do curso: Administração. Marketing e Estratégia Florestal

	Professor responsável: João Carlos Garzel Leodoro da Silva
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	EMENTA (CONTEÚDO PROGRAMÁTICO)

	1- Introdução

14/08

Comportamento do consumidor

21/08

Sistema de informações de marketing

28/08

Análise de oportunidades de mercado e segmentação

04/09

Produto

11/09

Preço

18/09
Canais e distribuição física

25/09
Promoção

02/10
Organização de marketing

09/10
Planejamento e controle de marketing

16/10
Marketing não ortodoxo (internacional, social, proteção ao consumidor e ambiente)

23/10
Administração estratégica e marketing estratégico

30/10
Os modelos de marketing estratégico para alocação de recursos

06/11

Desenvolvimento da estratégia de marketing

13/11          Avaliação da performance de marketing

20/11         Avaliação da performance de marketing

· Inventário de carbono

	2- Estágios de Orientação em Marketing Internacional

	3- Decisões para entrar no Mercado Internacional

	3.1 Ambiente Econômico/Tecnológico

	3.2 Ambiente Político/Legal

	3.3 Ambiente Cultural

	3.4 Decisões de onde ir; quais mercados atuar; como entrar e com que tipo de organização  

	4. Abordagens comparativas em Marketing

	5. Sistemas de Marketing Comparativo

	6. Considerações sobre estratégias de Marketing Internacional

	7. Planejamento e Controle das atividades de marketing no mercado internacional

	

	

	

	

	BIBLIOGRAFIA 

	Além dos livros propostos, serão indicados artigos e estudos específicos.

	

	JAINN, Subhash C. International Marketing Management, PWS – Kent Publishing Co., Boston, 3rd. Edition, 1990

	

	KEEGAN, Warren J. Global Management, Prentice Hall, Nova Jersey, 4rd Edition, 1989

	

	

	

	JUSTIFICATIVAS PARA OFERTA DA DISCIPLINA

	O setor florestal é altamente voltado ao mercado internacional, necessitando de uma disciplina que aborde este tema.
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